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AUDIENTE TV PRIME TIME
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TOP 5 STIRI
1. Stirile Pro TV 19 (2 feb.) 12,4%
2. Stirile Pro TV 19 (1 feb.) 12,4%
3. Stirile Pro TV 19 (29 ian.) 11,7%
4. Stirile Pro TV 19 (30 ian.) 11,2%
5. Stirile Pro TV 19 (28 ian.) 10,7%
TOP 5 FILME
1. Misiune salvatoare (Pro TV, 30 ian.) 11,0%
2. Asasin in slujba legii (Pro TV, 27 ian.) 10,9%
3. Pe urmele dragonului... (Pro TV, 31 ian.) 9,9%
4. Fericire furata (Pro TV, 1 feb.) 9,6%
5. Evadatul (Pro TV 1, 28 ian.) 9,6%
TOP 5 SERIALE ROMANESTI
1. Lacrimi de iubire (Acasa, 2 feb.) 8,3%
2. Lacrimi de iubire (Acasd, 30 ian.) 7,9%
3. Lacrimi de iubire (Acasa, 1 feb.) 7.5%
4. Lacrimi de iubire (Acasa, 27 ian.) 7,3%
5. La bloc (Pro TV 30 ian.) 7,3%

PUBLIC TINTA: PERSOANELE CU VARSTA CUPRINSA INTRE 18 51 49 DE AN
S CARE TRAIESC IN MEDIUL URBAN, INCLUZAND S| VIZITATORII:
INDHCE DE AUDEENTA (RATING): PROCENT DIN POSESORI DE TELEVIZOARE
CARE S-AU UITAT IN RESPECTIVUL SLOT ORAR LA UN ANUMIT POST TV:
COTA DE PIATA (SHARE): PROCENT DIN POSESORH DE TELEVIZOARE CARE
AVEAU TELEVIZORUL DESCHIS TN ACEL SLOT ORAR S CARE AU URMARIT
RESPECTIVIL POST TV
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Inca un jucator

Agentia austriaca de publicitate independenta
Braneti si-a deschis filiala in Romania. Oamenii de
new business stau cu lupa pe companiile austriece.

LAustria reprezintd, de departe, cel mai
important investitor din Romania. De aceea,
a fost clar ca Braneti trebuie sa vina Tn Ro-
mania cu birou propriu si ofertd de full
service" - astfel a explicat Marius Braneti,
CEO al Grupului Braneti, venirea jucétorului
austriac pe piata autohtona de publicitate.

+Pentru mine, ca originar din Romania,
acest pas a fost o decizie clara. Cu o rata de
crestere economica de peste 8%, piata ro-
maneasca constituie un boom in zona Euro-
pei de Sud-Est*, a mai spus Braneti.

El a mentionat ca prin deschiderea fi-
lialei din Romania, agentia continua strate-
gia de ofertare catre ,clientii nationali si
internationali“. Braneti se compune din trei
departamente principale: Braneti Adverti-
sing, Braneti Public Relations si Braneti Di-
gital Media. Filiala din Bucuresti se bazea-
za pe acest model si ofera consiliere si im-
plementare n disciplinele respective, con-
form declaratiilor agentiei. Managementul
agentiei este asigurat de Cornel Lungu,

despre care reprezentantii agentiei spun
Intr-un comunicat ca ,dispune de cele mai
bune contacte in domeniul politic, econo-
mic si media"“.

Printre clientii agentiei austriece se nu-
méra companii precum Renault Nissan Aus-
tria si Elvetia (realizarea de brosuri publici-
tare), RCI Bank (brosuri), Charlotte Robere
(consultanta full-service), Otto Bock (direct
mailing) sau Rasper & Sohne (website).

Braneti are in prezent birouri doar in
Viena si Bucuresti. Agentia exista din 1999
si a fost fondata de Marius Savulescu Bra-
neti. In Romania, Braneti pleaca la drum cu
trei clienti: Casinos Austria, Austrian Busi-
ness Club si Purmo.

Intrebati ce venituri estimeaza si atra-
ga in 2006-2007, reprezentantii agentiei au
spus pentru BUSINESS Magazin ca se as-
teapta sd-si amortizeze investitia in al trei-
lea sau al patrulea trimestru al acestui an.
Biroul din Bucuresti are 5 angajati perma-
nenti si multi colaboratori.

| IN THE SPOTLIGHT

IDEEA: Oricand vrei mai mult

CLIENT: Piraeus Bank

AGENTIE: Foote Cone & Belding (Interpublic)
CANALE: TV

Dupa o lunga perioadd de anonimat, Piraeus
Bank a inceput sa-si facd auzitd vocea in
peisajul publicitar. Strategica in planurile sale
de marketing este, in aceasta perioada, pro-
movarea creditului pentru locuinta. in cam-
pania ,,Oricand vrei mai mult®, banca pune
accentul pe noutatea produsului sau: posibi-
litatea de refinantare a creditelor de gen con-
tractate de la alte banci. Conceptul creativ
este centrat in jurul unui joc de-a v-ati-as-
cunselea in familie, unde ,lipsa de spatiu stri-
ca buna dispozitie*, explica reprezentantii ban-
cii. ,,Prin acest spot, Piraeus Bank isi propu-
ne sd informeze, dar si sa creasca notorieta-
tea acestui tip de credit si, implicit, a bancii."
Obiective de marketing adiacente sunt spo-
rirea volumului de solicitari pentru creditul
pentru locuinta si atragerea unui numar cat

mai mare de clienti. Reluand laitmotivul ,Ori-
cand vrei mai mult*, clientul si agentia care
semneaza acest spot - FCB Bucharest - con-
tinua linia strategica a spoturilor anterioare
(in care Piraeus pfomova alt tip de produse).
Realizarea spotului TV a implicat costuri de
40.000 de euro, spune Piraeus. Acesta ru-
leaza in perioada 2 ianuarie-12 februarie pe
posturile Pro TV, Acasa, Antena 1, Antena 3,
Realitatea TV si Discovery.



