Branchenreport In den letzten Jahren gab es jeweils ein Wachstums-Plus von mehreren Hundert Millionen Euro

Rumanien prasentiert
sich als Werber-Elysium

Aufhol-Potenzial gibt es noch in den Bereichen Plakat und Outdoor sowie bei der Online-Werbung.

Bukarest. In Ruménien hat Oster-
reich einen besonderen Status: den
als grifter auslindischer Investor
nimlich. Insgesamt sind mehr als
5.000 Firmen mit Osterreichischer
Kapitalbeteiligung in Ruménien
registriert, vermeldet die WEKO-
AnBenhandelsstelle in Bukarest.

Was es auf diesem 20-Millionen-
Markt fiir Besonderheiten zn be-
achten gibt, weif Marius Braneti,
Geschéftsfiihrer der Braneti Wer-
beagentur, die seit Anfang 2006
operativ in Ruménien titig ist. Der
Werber verweist vor allem darauf,
dass es aufgrund der dynamischen
Entwicklung am ruménischen
Markt bislang wenig strategische,
langfristige Entscheidungen gab.
LDie meisten Firmen haben bis-
lang tolle Zahlen geschrieben und
fragen-sich, wozu sie nachhaltige
Eonzepte erstellen sollen, wo sie
doch derzeit kaum die Nachfrage
befriedigen kinnen.”

Werhega!dar fliefen

Ein Blick in den aktuell von
der AuBenwirtschaft Osterreich
(AWO) erstellten Branchenreport
bestdtigt diese Einschédtzung;
JJDer ruménische Medienmarkt hat
in den letzten Jahren eine starke,
dynamische Entwicklung vorzu-
weisen”, heiBt es da. Und weiter:
«Vor allem dis Werbeausgaben un-
terliegen einem starken Wachstum.
Die Ausgaben der Unternehmen
sind in den letzten Jahren jeweils
um mehrere Hundert Millionen
Euro gestiegen und wurden dabei
bevorzugt in das Medium Fernse-
hen investiert. Die sonstigen Medi-
en wie Print, Radio oder vor allem
Eino und Internet liegen deutlich
dahinter. Im Bereich Online Wer-
bung konnte es in den néchsten
Jahren zu einem Anstieg der Aus-
gaben kommen. Ausschlagge-

Werber Marius Braneti; .In Rumanian ist nach oben noch viel Platz.”

bender Faktor wird hier vor allem
der flichendeckende Zugang der
Bevdlkerung zum Internet sein.”

Hoher TV-Konsum

Fernsehen ist ,eindeutig” auf
Platz eins, meint auch Braneti. Es
gebe im Land keinen Haushalt, der
nicht mindestens {iber zwei TV-
Gerdite verfiige, oftmals seien es
sogar mehr. ,In Buménien lauft
der Fernseher auch dann, wenn
keiner hinsieht”, plaudert Braneti
aus dem Néhk#stchen,

Und wenn das Zimmer grof ge-
nug ist, dann tummeln sich dort
oft auch zwei Geréite, was bei der
Betrachtung des jeweiligen dann

anch immer zu einem intensiven
Austausch innerhalb der Familie
fiber die soeben gesehenen Inhalte
fithrt. So wird das Fernsehen anch
zu einem sozialen Bindemittel.

Als besonders auffillig gilt in
Ruménien die hohe Anzahl an
iiberregionalen TV-Anstalten. Die
Reichweiten’ der wichtigsten TV-
Anstalten pendeln zwischen 20
und 40% der Bevilkerung, die kon-
sumierten Minuten der jeweiligen
Sender zwischen knapp zehn und
iiber 40. Zu den ,klassischen” Sen-
dern mit gemischtem Inhalt ist ein
vermehries Auftreten von Special
Interest-Anstalten zu beobachten.
EBesonders im Bereich der Nach-
richten und Wirtschaftsnachrich-

ten wurden in den letzten Jahren
Neugriindungen verzeichnet.

Als letzte bedeutendere Griin-
dung sei an dieser Stelle ,The
Money Channel®, ein auf wirt-
schaftliche Belange spezialisierter
Sender, erw&hnt. Auch kamen in
den letzten Jahren einige Musik-
TV-Sender dazu, heilft es in dem
AWO-Branchenreport. Beziiglich
des Gesamt-Volumens des loka-
len Werbemarktes hat Bumiénien
bereits einige Schritte hinter sich:

.Die Kampagnen miis-
sen vor allem emotio-
nell sein, wenn sie in
Rumanien erfolgreich
sein sollen.”

MARIUS BRANETI
GF DRANETI WERADEAGENTUR

Schon 2004 hat Ruménien Oster-
reich im Bereich der Gesamtaus-
gaben iiberholt. Damals wurden
in Osterreich rund 2,1 Mrd. € fiir
Woerbung ausgegeben, in Ruménien
waren es rund 2,2 Mrd. €, Es folgte
ein Anstieg um rund 26% im Jahr
2005 und um weitere 14% im Jahr
2006 auf insgesamt 3,2 Mrd. €
Wihrend das Fernsehen also in
allen Haushalten ist, ist das Bud-
get fiir Printanzeigen wesentlich
geringer. Und auch das Internet,
das in West- und Mitteleuropa von
den klassischen Budgetkuchen ein
immer griiBeres Stlick erhilt, ist in
Ruménien noch nicht wirklich in
den Werbe-Alltag eingezogen. Bra-
neti meint, das Internet liege um-




fangsm#Rig bei ,den weniger wich-
tigen Medien”. Mit der Verbreite-
rung der Angebote von den hiesigen
ISPs werde sich der Online-Bereich
jedoch kimftig stirker entwickeln,
prognostiziert der Marktexperte,
Ebenfalls noch Potenzial hat
laut dem AWO-Repaort der Bereich
Outdoor, der in Ruménien ,un-
terproportional entwickelt® ist.
JAlleine durch die GriiBe des Landes
bedingt, ist ein starkes Wachstum
in diesem Bereich zu erwarten. Legt
man hier osterreichische MaBstibe
an, so miisste die Zahl der Stand-
pléitze zumindest um das 10-Fache
steigen. Zum Vergleich: In Oster-
reich besteht ein Standplatz pro 133
Einwohner, In Ruménien sind es

LAlleine durch die
GroBe des Landes ist
ein starkes Wachstum
im Outdoor-Bereich
Zu erwarten.”

TITAT AUS DEM AWO-BRANCHEN.
NEPORT TUM MEDIEMMARKT

1,275 Einwohner pro Standplatz,

Keine grofe Gefahr sieht Braneti
fiir den ruménischen Marlkt durch
die aktuellen Borse- und Finanz-
krise. Die Stimmung in Rumiinien
ist mit der in Osterreich nicht
vergleichbar. Niemand ist hier in
Panik ausgebrochen.”

Zudem seien die Zahlen Ruméni-

ens auch flexibel genug, um einen
Riickschlag leichter wegstecken zu

. kiinnen. ,Dann gibt es statt sieben

nur fiinf Prozent Wachstum. In
Osterreich wére ein derartiger
Riickgang bereits eine Rezession®,
so Braneti. Die Gefahr lauere eher
auf einem anderen Gebiet: Sollten
etwa die Banken in Panik geraten
und die Kredite verteuern, bestshe
die letztlich doch konkrete Mioglich-
keit, dass der Konsum nachlésst,
JViele Ruménen finanzieren dhn-
lich wie US-Amerikaner ihren Eon-
gum mit Erediten. Das kann zu ef-
ner gewissen Démpfung und einer
negativen Entwicklung fithren.”

Regionales Zentrum

Als negative Entwicklung gilt
auch der Umstand, dass viele
Unternehmen ihre Xampagnen
guasi fiber Ruménien driiber-
stiilpen. Obwohl es diesbeziiglich
auch eine Entwicklung gibt, die
die jeweiligen kulturellen und so-
ziologischen Unterschiede berfick-
sichtigt, meint Braneti: ,Gerade die
multinationalen Unternehmen, vor
allem jene mit US-Herkunft, haben
angefangen, spezifische Spots und
Kampagnen zu produzieren”, die
sogar teflweise auch in anderen
Léindern umgesetzt werden.,

.Coca-Cola etwa hat in Bukarest
einen wichtigen Standort fiir den
gesamten Raum, von Bulgarien bis
Griechenland.” Die griften Werber,
gemessen an den Ausgaben, sind in
Ruménien in neun von zehn Féllen
internationale Xonzerne, Frocter
& Gamble etwa fiihrt die Ranglis-
te mit einem Werbe-Budget von
132 Mio. € (Stand laut AWD aus
dem Jahr 2004) an. Dahinter fol-
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Die Watfe wider die Natur: Die Romania Bigger Group Inszeniert fiir Greenpeace.

gen Unilever, Coca-Cola, Beiersdorf
und Eraft Foods, Einzig European
Drinks, gin lokaler Limonaden- und
Mineralwasserkonzern, kann mit
Ausgaben von rund 38 Mio. € in die
internationale Phalanx eindringen.

Es gibt in Ruménien selbst je-
doch einige regionale, kulturelle
und auch Unterschiede in der Men-
talitét zu beachten. So sei etwa der
Westen durchaus noch gepréigt von
der ehemaligen Monarchie, wih-
rend es im Siiden und Osten eher
Einfliisse siidlindischer Art gibt,
meint Braneti. Es gibt im Karpa-
ten-Staat regionale Subkulturen,
die in thren Unterschieden etwa
mit Bayern und Norddeutschland
oder mit Westdsterreich und Wien
vergleichbar sind: ,Die Ruméinen
sind den Spaniern und Italienern
sehr dhnlich.” Dies zeige sich auch
in der Werbung selbst.

«Es geht mehr um Humor,
weniger trockenes Werbezeug.”
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Aligameine Informationen Das 238.391 km?
profla Ruminien erstreckt Sich von der Panno-
nischen Tielabane im Weslen Dis 2um Schwai-
2en Meer. Rund 21,5 Mio. Einwohner zihl der
Staal, der (inter anderem Mitglied in der EU,
der WTO und der FAQ isl. Die Geschaftsspra-
chen sind Rurndnisch, Englisch, Deutsch und
Franzdsisch.

Wirtschaftsinformationen Die bedeu-
fendsten Wirtschaftssekioran Rurndniens sind
die Maschinenbavindusirie, KFZ-Zuliglarer,
die Leichtindusirie, die chemische Indus-
trie, Holzverarbeitung und die Olindustrie.

Das Wirtschaltswachstum betrug im Jahr 2007

6%, das BIP beliaf sich pro Kopf auf 5.600 €.
Uie Infiationsrale belrug 4,9%, die Devisan-
reserven des Landes belaufen sich auf fund
25 Mrd. €.

AuBenhandel Rumdanien exportierts 2007 Wa-
ren fm Wert von 29,38 Mrd, €. Die wichtigsten
Exportiander sind ltalien {15,5%), Deuischland
114,0%), die Tirkei (7,9%), Frankmeich (7 4%)
and GroBbritannien (5,5%). Die wichtigsien
xportprodukde sind Bekieldung, Maschinen
and Anlagen sowla Metallumisprodukde. Die
mporie beliefen sich 2007 auf 46,96 Mrd. €

Die KEampagnen miissten vor allem
eines haben, wenn sie am hiesigen
Markt erfolgreich sein wollen:
Emotionen.

und kamen haugtsachiich aus liallen (19,8%),
Dattschiand (14,0%), Russiand (8:3%), Frank-
igich. (6,73%), das Tiirke) {4,9%).und China
(4,1%). Die wichtigsten Importgiter sind
Maschinen und Anfagen, elekinische Gerate,
Mineralien und Transportmitisl.

Rum&nien und Osterreich Die Exporte
Ruméniens nach Ostemeich waren 2007 2.042
Mio. & wart und fanden sich hauptsachlich
unier den Gruppen Elekrische Maschinen und
Anlagan sowie Mechanische Maschinen und
Apparats. Dig Importe aus Osterreich beligfen
sich aul 657 Mio. €.




