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Wettbewerb Zum dritten Mal lie} medianet die besten Sujets des Jahres wihlan. Heuer nahmen 39 Untemehmen teil

Braneti Advertising Group

‘gewinnt best sujet 2004

Eigeninserat siegt mit 23,26 % vor GIS (JvM/D.) mit 18,93 % und redmail (aha puttner red cell) mit 10,17 %.

Wien. Dag Bennen ist geloufen: best
gufet 2004, Oetorreichs groSes On-
line=Voting der Eommunikations-
branche, ker o Ende 39 Onternsh-
men waren der Einladung gafolgt.
Sujets ihrer Wahl cinzureichen.
Sait 14 Juli koanten medianet-Le-
sor online sowie erstmals via SMS
e thre Favoriten stimmen.

Mit 10, September wurden die
Verbindungen gekappt, das End-
erpgabnke liegt vor: Slager der best
gujet-Wahl 2004 151 dis Braned Ad-
vertising Group mit ginem Eigen-
Inseral, das Eindrock hinterlassen
hat; fms hilt" konnte fast ein
Viertal (2328 %) der rusd 15000
Stimmen auf sich versammeln.
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der und Eigentlimer der Branst
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Eonlorenz durchsetzen konnten.
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Ereativhersich,”
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Radlo Ist nicht der blinde
Bruder des Fernsehens

[
Carade die VWielzahd der Privat- |
radisstalionen in  Osterreich
machen o5 auch lokalen und |
reglonalen Unternehmen maglich,
die nsrinierende Welk des Radics
fir ihre Hampagnen koslenglhas- |
tly und effiziest zu ndtren. Hohe
Frequenzen, geringe Streuwser- |
leste und verhilinimdfig geringe
Investitbonen sprechen I0r den
Radiospot als wichiige Shule
|eder Kampagne. Radie kann In
Kirzesier Zeil eimen hohen Be-
kanntheltsgrad auibagen unmd
durch Eisng, Stimme und Mueslk
tin nkustisches Markenblid mit
hahar Wiedererkennung schaffen.
Der Medlenberater |hoes Privad-
radics kana [hnen das bestBibgen.
Selne Kunden Obrigens auch. |
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